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Decisao de branding Pés-uniao LAN e TAM!
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Foi numa manha de setembro de 2014 que Jerome Cadier, vice-presidente de Marketing
do Grupo LATAM Airlines, sobrevoou a América Latina de Sdo Paulo a Santiago para
participar do que talvez fosse a reunido mais. importante de seu tempo no Grupo. Nela se
definiria o futuro da marca que resultou das duas gigantes LAN e TAM. A LAN, de origem
chilena e considerada uma estrela do setor aéreo mundial. A TAM, linha aérea lider no Brasil
e com presenca em rotas internacionais para os EUA e para a Europa. A associa¢do das duas
parecia uma receita de sucesso e'um passo importante para criar uma companhia aérea sul-
americana de atuacdo-global, com vistas a se tornar referéncia em transporte aéreo na regiao
e liderar o network para conectartoda a América Latina.
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